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Akademische Arbeit aus dem Jahr 2013 im Fachbereich BWL - Marketing, Unternehmenskommunikation,
CRM, Marktforschung, Social Media, Note: 1,3, , Sprache: Deutsch, Abstract: In dieser Arbeit geht es um
die Grundlagen des Employer Branding und die Grundlagen der Markenführung im Kontext des Employer
Branding.
Das klassische Markenmanagement bildet bis heute die vorrangige theoretische Fundierung des Employer
Branding. Grundlagen der Verhaltenswissenschaft und die Schaffung von Markenbekanntheit bzw.
Markenpräferenzen stehen bei beiden Themen im Mittelpunkt. Von besonderer Bedeutung sind somit
theoretische Erklärungen der Präferenzbildung sowie Erklärungen zu dem dazugehörigen
Entstehungsprozess. Um die Umsetzung des Employer Branding zu gewährleisten, müssen die
Instrumentarien und Techniken des Produkt- und Personalmarketings verstanden werden. Die Erkenntnisse
der Markenführung sollen außerdem in Bezug auf die Arbeitgebermarke verdeutlicht werden.

Es erscheint zunächst sinnvoll, den im Wort integrierten und in der klassischen Markenführung viel
genutzten Begriff Branding etwas genauer zu beleuchten und von dem Begriff der Marke bzw. Brand,
abzugrenzen.

Laut dem am 01.01.1995 in Kraft getretenen Markengesetz handelt es sich bei einer Marke um ein
gewerbliches Schutzrecht. „Zeichen, Wörter einschließlich Personennamen, Abbildungen, Buchstaben,
Zahlen, Hörzeichen, dreidimensionale Gestaltungen einschließlich der Form einer Ware oder ihrer
Verpackung sowie sonstige Aufmachungen einschließlich Farben und Farbzusammenstellungen, die
geeignet sind, Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von denjenigen anderer Unternehmen zu
unterscheiden“ , definieren rechtlich den Markenbegriff.
In der Fachliteratur finden sich unterschiedliche begriffliche Abgrenzungen. Ältere Definitionen, wie von
Domizlaff bevorzugen einen auf die physischen Erkennungsmerkmale von Marken reduzierten Ansatz, vor
allem in Bezug auf Waren. Neuere Definitionen nehmen Abstand von dieser engen Beschreibung einer
Marke, mit dem Verweis auf die Existenz von Marken im Dienstleistungsbereich, bei Vorprodukten oder gar
Personen die als Marke wahrgenommen werden. Eine wirkungsbezogene und verhaltenswissenschaftliche
Sichtweise ist bei moderneren Betrachtungsweisen, wie von Meffert erkenntlich. Er definiert Marke als „ein
in der Psyche des Konsumenten verankertes, unverwechselbares Vorstellungsbild von einem Produkt oder
einer Dienstleistung. Dieser Arbeit soll ebenfalls diese wirkungsbezogene Sichtweise zu Grunde liegen, da
die Wahrnehmung und Wirkung der Arbeitgebermarke im Vordergrund stehen soll.
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From reader reviews:

David Butler:

The knowledge that you get from Grundlagen des Employer Branding und der Markenführung. Die Theorie
hinter der Arbeitgebermarke (German Edition) will be the more deep you searching the information that hide
inside words the more you get considering reading it. It doesn't mean that this book is hard to know but
Grundlagen des Employer Branding und der Markenführung. Die Theorie hinter der Arbeitgebermarke
(German Edition) giving you joy feeling of reading. The article author conveys their point in specific way
that can be understood by means of anyone who read it because the author of this reserve is well-known
enough. This specific book also makes your vocabulary increase well. It is therefore easy to understand then
can go together with you, both in printed or e-book style are available. We suggest you for having this
particular Grundlagen des Employer Branding und der Markenführung. Die Theorie hinter der
Arbeitgebermarke (German Edition) instantly.

John Lyons:

Information is provisions for anyone to get better life, information nowadays can get by anyone in
everywhere. The information can be a information or any news even restricted. What people must be
consider if those information which is inside former life are challenging be find than now could be taking
seriously which one works to believe or which one the particular resource are convinced. If you find the
unstable resource then you buy it as your main information we will see huge disadvantage for you. All those
possibilities will not happen inside you if you take Grundlagen des Employer Branding und der
Markenführung. Die Theorie hinter der Arbeitgebermarke (German Edition) as the daily resource
information.

Mandy Conway:

You may spend your free time to learn this book this book. This Grundlagen des Employer Branding und der
Markenführung. Die Theorie hinter der Arbeitgebermarke (German Edition) is simple to develop you can
read it in the recreation area, in the beach, train along with soon. If you did not have got much space to bring
often the printed book, you can buy the particular e-book. It is make you quicker to read it. You can save
often the book in your smart phone. So there are a lot of benefits that you will get when you buy this book.

Kimberly Pratt:

That publication can make you to feel relax. That book Grundlagen des Employer Branding und der
Markenführung. Die Theorie hinter der Arbeitgebermarke (German Edition) was colourful and of course has
pictures on there. As we know that book Grundlagen des Employer Branding und der Markenführung. Die
Theorie hinter der Arbeitgebermarke (German Edition) has many kinds or category. Start from kids until
teens. For example Naruto or Detective Conan you can read and feel that you are the character on there.
Therefore , not at all of book are generally make you bored, any it offers up you feel happy, fun and relax.



Try to choose the best book for you personally and try to like reading this.
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