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Bachelorarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 1,3, Freie Universität Berlin, 55 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache:
Deutsch, Abstract: Den Rahmen der vorliegenden Arbeit bildet der Wandel des Dritten Sektors. Dabei findet
die Annäherung an den Markt und dessen Verhaltensweisen besonders im Marketing, per Definition die
Ausrichtung am Markt, ihren Ausdruck. Den Schwerpunkt der Arbeit bildet das Fundraising. Dabei geht es
weniger um eine detaillierte Vorstellung, als vielmehr um eine Auseinandersetzung mit dem prinzipiellen
Verständnis des Fundraisings. Die Frage im Titel der Arbeit, ob Fundraising von NPOs Marketinginstrument
oder Aufgabe der Public Relations ist, soll dabei weniger als Fragestellung verstanden werden, die es
innerhalb dieser Arbeit zu
beantworten gilt. Die Intention ist in erster Linie, diese Frage überhaupt aufzuwerfen und zu ihrer Diskussion
anzuregen. Der Großteil der Literatur, die sich intensiver mit dem Fundraising befasst, ist marketing- und
praxisorientiert und beantwortet die Frage bereits: Fundraising ist ein Instrument im Rahmen des Marketings
für Nonprofit-Organisationen. Dieses Verständnis soll in der Arbeit einer kritischen Betrachtung unterzogen
werden, wobei wie folgt vorgegangen wird:
Der erste Hauptteil der Arbeit wird sich dem Dritten Sektor als grundlegende Basis widmen. Dabei wird
genauer auf den Wandel und mögliche Risiken der Annäherung von NPOs an den Markt einzugehen sein.
Die kritische Auseinandersetzung mit dem Verständnis des Fundraisings setzt eine Beschäftigung mit den
Grundlagen von PR und Marketing, sowie der Anpassung an den Nonprofit-Bereich voraus. Dies erfolgt im
zweiten Hauptteil der Arbeit. Dieser schließt mit einer Betrachtung des Verhältnisses von Marketing und
Public Relations und liefert bereits einen Teil der kritischen Betrachtung. Der dritte Hauptteil der Arbeit wird
zuerst grundlegend auf den Begriff und die Einordnung des Fundraisings eingehen, um dann die Konzeption
als Teil des Nonprofit-Marketings darzustellen. Daran schließt die Hinwendung zur Frage der Arbeit an, ob
und warum eine Alternative zur dominanten Sichtweise des Fundraisings als Instrument des Marketings
diskutiert werden sollte.
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From reader reviews:

Glenn Pryor:

Have you spare time for the day? What do you do when you have much more or little spare time? Yes, you
can choose the suitable activity to get spend your time. Any person spent their spare time to take a stroll,
shopping, or went to the particular Mall. How about open or perhaps read a book allowed Fundraising von
Nonprofit-Organisationen: Marketinginstrument oder Aufgabe der Public Relations? (German Edition)?
Maybe it is being best activity for you. You realize beside you can spend your time together with your
favorite's book, you can better than before. Do you agree with it has the opinion or you have some other
opinion?

Bridget Chacon:

Do you considered one of people who can't read satisfying if the sentence chained within the straightway,
hold on guys that aren't like that. This Fundraising von Nonprofit-Organisationen: Marketinginstrument oder
Aufgabe der Public Relations? (German Edition) book is readable through you who hate the perfect word
style. You will find the facts here are arrange for enjoyable examining experience without leaving actually
decrease the knowledge that want to provide to you. The writer associated with Fundraising von Nonprofit-
Organisationen: Marketinginstrument oder Aufgabe der Public Relations? (German Edition) content conveys
objective easily to understand by most people. The printed and e-book are not different in the content
material but it just different in the form of it. So , do you continue to thinking Fundraising von Nonprofit-
Organisationen: Marketinginstrument oder Aufgabe der Public Relations? (German Edition) is not loveable
to be your top checklist reading book?

Lily McDermott:

Playing with family within a park, coming to see the ocean world or hanging out with close friends is thing
that usually you have done when you have spare time, after that why you don't try factor that really opposite
from that. Just one activity that make you not sensation tired but still relaxing, trilling like on roller coaster
you already been ride on and with addition associated with. Even you love Fundraising von Nonprofit-
Organisationen: Marketinginstrument oder Aufgabe der Public Relations? (German Edition), you may enjoy
both. It is fine combination right, you still desire to miss it? What kind of hang type is it? Oh seriously its
mind hangout folks. What? Still don't have it, oh come on its known as reading friends.

James Cummings:

You can obtain this Fundraising von Nonprofit-Organisationen: Marketinginstrument oder Aufgabe der
Public Relations? (German Edition) by look at the bookstore or Mall. Simply viewing or reviewing it can to
be your solve problem if you get difficulties for your knowledge. Kinds of this guide are various. Not only
by simply written or printed and also can you enjoy this book by e-book. In the modern era similar to now,
you just looking of your mobile phone and searching what your problem. Right now, choose your ways to



get more information about your guide. It is most important to arrange yourself to make your knowledge are
still revise. Let's try to choose appropriate ways for you.
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